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「My Rotary」を活用しよう
　2013年6月、ロータリーの新しいロゴが登場、同
時に、これまでロータリアンの情報源として活用され
てきたウェブサイトもリニューアルされました。
　新しいウェブサイトは『リーダーのネットワークへ（さ
まざまな国・文化・職業のリーダーとつながろう）、
アイディアを広げよう（交流のネットワークに参加し、
視野を広げよう）、行動しよう（豊かな町づくりをめざ
し、持続的な、発展を支援しよう）』をキーワードに、
戦略計画に基づいた「地区やクラブの活性化」推進
のためのリーソースが整備されています。
　一般的には、ロータリーは世界で多くの「よいこと」
を行っているにもかかわらず、それがほとんど知られ
ていないという事実が国際ロータリーの調査により
明らかになりました。
　ロータリーを分かりやすく、しかも魅力的にアピー
ルしていこうというのが、この取り組みの目的です。
その対応として「ビジュアルアイデンティティ」と「ボ
イス」が提示されました。
　「ロータリー活性化」の新しい「ビジュアルアイデン
ティティ」では、ロゴが新しくなっただけでなく、色、フ
ォント、写真のスタイル、アイコンなど、ロータリーとし
ての一貫性を保ちながらも柔軟にデザインするため
のガイドラインが定められています。
　このガイドラインを参照し、クラブが作る資料やホ
ームページなど、ありとあらゆるコミュニケーションに
ロータリーのブランドを反映させてみてください。（ガ
イドラインは国際ロータリーのウェブサイト内「ブラン
ドリソースセンター」（www.rotary.org/ja/brand
center）からダウンロードできます。
　ガイドラインに加え、クラブが作成する資料にロー
タリーのブランドを取り入れるのには、ロータリーの

新しい「ブランドリソースセンター」が役立ちます。「ブ
ランドリソースセンター」から資料のテンプレートやロ
ゴなどを簡単にダウンロードできます。
　既に、国際ロータリーのウェブにある「My Rotary」
への登録は済まされていると思います。同サイト内
の「運営する」から「ブランドリソースセンター」にア
クセスされると、様々な資料やテンプレートを活用す
る環境を得られます。使える資源は存分に活用し、
公共イメージ向上に取り組んでいただくことを願いま
す。
　また、日本国内34地区、全ガバナーによるウェブ
サイトが開設されており、それぞれ特徴のある活動を
掲載されておられますので、準備段階でのアイディ
アを膨らませるツールとして活用いただけるものと思
います。ぜひともご覧いただきご参考にしてください。
　更に、クラブのウェブサイトやフェイスブックを新し
くすることに挑戦してください。 これはロゴを入れ替
えるだけではありません。肝心なのは、ロータリー内
部と外部の人びとを結びつけ、誰にとっても魅力的で、
ロータリーとして一貫したイメージを与えることです。
　「ロータリー活性化」で私たちがお願いしているの
は、ロータリーの良さや魅力をできるだけ多くの方に
理解してもらえるよう、それぞれのクラブで取り組ん
でいただくことです。明確なメッセージ、そして、これ
までよりも一貫性のある「ビジュアルアイデンティテ
ィ」によって、外に向けたロータリーのイメージをさら
に強く打ち出すことができると私たちは期待していま
す。これは、私たちロータリーが必要としていること
なのです。
　今後のロータリーの発展を願い、皆さまのご協力
をどうかお願いいたします。
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